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МЕТОДОЛОГИЯ

Форматы торговых центров

ПРАЙМ

Знаковые и уникальные объекты для рынка, исторически 

маркетируемые по ставкам выше среднерыночных. Расположены 

внутри Садового кольца или близлежащих районах

КЛЮЧЕВЫЕ

Крупные объекты (GLA >100 тыс. кв. м), имеющие преимущественно 

децентрализованное расположение и обладающие конкурентным 

пулом арендаторов. Точки притяжения для потребителей для 

расширенной зоны охвата

НОВЫЕ

Торговые объекты, введенные в эксплуатацию в течение 2-х лет 

(8 кварталов) до даты мониторинга

СТАБИЛИЗИРОВАННЫЕ

Остальные форматные объекты города Москвы

Типы торговых центров

ОКРУЖНОЙ
>12 тыс. кв. м

РАЙОННЫЙ
≤12 тыс. кв. м

РЕГИОНАЛЬНЫЙ
>40 тыс. кв. м

СУПЕР
РЕГИОНАЛЬНЫЙ
>80 тыс. кв. м

ВАКАНСИЯ

Торговая площадь, фактически не занятая на 

момент мониторинга ТЦ:  закрытые блоки с 

рекламными / декоративными баннерами, где не 

осуществляется торговая деятельность

Типы вакансии

ПОТЕНЦИАЛЬНАЯ ВАКАНСИЯ

Торговая площадь, на которой не осуществляется 

торговая деятельность на момент мониторинга, однако 

сохраняются логотипы, вывески, витрины и товарные 

стоки брендов, ранее осуществлявших здесь 

деятельность

Типы мониторинга

ОСНОВНОЙ

Включает в себя базовый мониторинг 

количества вакантных площадей в 

торговых объектах

УГЛУБЛЕННЫЙ

Мониторинг более узкой выборки объектов 

из каждого типа торговых центров, 

включающий в себя как базовый подсчет 

вакансии, так и изучение структуры 

арендаторов в рамках торговых этажей и 

объекта в целом

Углубленный мониторингОсновной мониторинг

География объектов мониторинга, 
июль 2024 г.

Кузьминки
Молл

Место встречи
Высота
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КОНТЕКСТ
Обзор экономической ситуации в России, тренды потребительского 
поведения и статистические показатели



НОВЫЕ БРЕНДЫ. МАГИЯ ЦИФР Российские бренды

* Под выходом на рынок/анонсом подразумевается заявление от официальных 
представителей бренда или его авторизированных дистрибьютеров. Поступления по 
параллельному импорту в мониторинге не учитываются

23
бренда

ПРЕДСТАВЛЕНЫ ЛОКАЛЬНЫМИ 
ИГРОКАМИ

Россия

Январь-июль 2024 г.

С января по июль 2024 года россиянам стали доступны 
33 новых* бренда, а еще 23 заявили о готовности выйти на 
отечественный рынок.

ПРЕДСТАВЛЕНЫ 
МЕЖДУНАРОДНЫМИ РИТЕЙЛЕРАМИ

Россия

Январь-июль 2024 г.

33
бренда

Международные бренды

10 1323 10 1333
планируют запуск 

начали работу

Активно развиваются локальные операторы, 

ориентируясь как на внутреннюю, так и на 

международную экспансию. Популярная 

стратегия - выход в новые для брендов 

регионы, расширение ассортимента, запуск 

ритейлерами собственных торговых марок 

(СТМ).

Международные игроки продолжают выход 

на российский рынок. Более трети новых 

для России международных операторов 

составляют ритейлеры из стран Азии. 

Также представлены ритейлеры из Европы, 

ОАЭ, США, Турции, Армении, Узбекистана и 

Белоруссии.

одежда спортивные 
товары

F&B

аксессуары
обувь

досуг

товары для дома

электроника

косметика

иное

Структура новых брендов по 
профилю ритейлера, локальные 
операторы, количество брендов

Структура новых брендов по 
профилю ритейлера, международные 

операторы, количество брендов
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ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК Индекс* реальной зарплаты и реальных 
потребительских расходов по категориям

*Сезонно-сглаженный индекс реальных расходов потребителей на товары и услуги, полученный на основе 
данных Сбера, гармонизированных с данными Росстата. Значение «100» соответствует декабрю 2018 года. ​

25,8
трлн руб.

ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
(ОРТ)

Россия

Январь-июнь 2024 г.

РОСТ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ 
ТОРГОВЛИ 

Россия

Январь-июнь 2024 г. / январь-июнь 2023 г.  

17%

Общественное питание лидирует по росту 
потребительских расходов

К концу первого полугодия 2024 года рост экономики выше ожиданий ЦБ привел к 

повышенному потребительскому спросу, в результате чего вырос показатель оборота 

розничной торговли по России: +17% к значению аналогичного периода 2023 года. 

При этом структура потребительских расходов неоднородна, а превалирует категория 

общественного питания.
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декабрь
2018 г.

2 кв. 2020 г.

1 кв. 2022 г.

1 кв. 2023 г.

2 кв. 2024 г.

Общественное питание

Услуги

Непродовольственные
товары

Продовольствие

Реальная 
зарплата

С марта 2022 года рост трат населения на кафе и рестораны стабильно превышает показатель 

роста для непродовольственных товаров, которые ранее являлись лидирующей категорией.

Подобная динамика отражает перемены в потребительском поведении: шоппинг выходит за 

рамки процесса приобретения товара, становясь все более нацеленным на расширение 

потребительского опыта, включая в себя как бытовую, так и социальную функции.
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2024

Отечественный рынок находится в фазе адаптации и окончательного замещения: на место 

иностранных брендов приходят как локальные игроки, так и ритейлеры из других стран, прямые 

поставки сменяются параллельным импортом. Индекс потребительской уверенности находится 

на рекордно высоком уровне с 2018 г. 

Меняются паттерны принятия решений девелоперами, ритейлерами и потребителями. Вводятся 

единичные  крупные торговые объекты, но застройщики все чаще отдают свое предпочтение 

районным ТЦ малых размеров. Ритейлеры диверсифицируют форматы, а также пробуют себя в 

новых нишах, создавая собственные торговые марки. Одной из иллюстраций трансформации 

потребительского поведения является рост трат населения на общественное питание и 

непродовольственные товары.

Торговые центры апробируют новые «якоря» и адаптируются под смену запроса покупателей, 

превращаясь в самостоятельные точки притяжения.

ТОРГОВЫЙ СЕГМЕНТ В РОССИЙСКОЙ ЭКОНОМИКЕ: ДИНАМИКА

2022

Февральские события приводят к дисбалансу в экономике. Крупнейшие 

международные операторы приостанавливают деятельность в России, часть из них 

принимает радикальное решение о выходе с российского рынка.

Инфляция совершает резкий скачок, достигнув к апрелю 17,83% г/г. В ответ на это 

ЦБ повышает ключевую ставку до 20%.

С марта по декабрь 2022 года прирост ОРТ стабильно ниже значения аналогичных 

периодов 2021 года. Происходят перемены в потребительском поведении: 

минимальное с 2018 г. значение индекса потребительской уверенности, резкое 

падение индекса потребительских расходов, активный рост оборота розничной 

торговли в категории «продовольственные товары». 

2023

Рынок переходит к этапу трансформации. Освободившиеся после ухода 

иностранных операторов площади активно занимают локальные и международные 

бренды (преимущественно турецкие ритейлеры). Индекс потребления 

непродовольственных товаров восстанавливается.

Объем снижающейся потенциальной вакансии частично переходит в реальную, что 

приводит к увеличению доли свободных площадей относительно аналогичного 

периода 2022 года. Объем нового строительства находится на историческом 

минимуме (160 тыс. кв. м по России).

2025 (прогноз)

В 2025 году мы ожидаем дальнейший рост объема ввода торговых 
площадей в столице, в регионах по прежнему нет предпосылок к 
подобной тенденции.

Вакансия в ТЦ будет сокращаться, объекты нового строительства не 
станут фактором давления на показатель ввиду освоения площадей 
развивающимися ритейлерами.

Российский рынок будет пополняться новыми брендами, многие из 

которых уже анонсировали свои планы. 
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В настоящее время на территории РФ на этапе 

строительства находится свыше 1,3 млн кв. м торговых 

площадей, однако высокий показатель не конвертируется в 

рост объема нового строительства из-за частого переноса 

сроков ввода объектов. Несмотря на это, объем ввода 

новых площадей все еще будет выше, чем в антирекордном 

2023 году.

2024П 2025П
МОСКВА

РОССИЯ (включая Москву)

Общее количество торговых площадей в 
форматных торговых объектах 6,8 млн кв. м 7,0 млн кв. м

Новое строительство
тыс. кв. м196 тыс. кв. м200

Общее количество торговых площадей в 
форматных торговых объектах 26,3 млн кв. м 26,5 млн кв. м

Новое строительство
тыс. кв. м283тыс. кв. м273

Источник: Commonwealth Partnership

ПРОГНОЗ

Новое строительство, Россия, тыс. кв. м
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МОНИТОРИНГ ТЦ



СТРУКТУРА СУЩЕСТВУЮЩЕГО ПРЕДЛОЖЕНИЯ

ДОЛЯ СВОБОДНЫХ ПЛОЩАДЕЙ В ФОРМАТНЫХ 
ТОРГОВЫХ ОБЪЕКТАХ

8,6%
Москва

Июль 2024 г.

6,6
млн кв. м

Структура по формату ТЦ, % Структура по категории ТЦ, %

Вакансия в ТЦ Москвы, 2019-2024 гг., %

6,6
млн кв. м

66%

10

Региональный

Окружной

Районный

Суперрегиональный

Стабилизированные

Ключевые

Новые

Прайм

Вакансия в ТЦ Москвы, 2019-2024 гг., %

2019 2020 2021 2022 2023 2 кв. 2024 2025

8,4
10,4

10,9

12,9

8,6 8,28,2

Прогноз на конец 2024 г.

7,3
2024П

2024 2025П

36%

26%

31%

7%

27%



5%
4%

5% 5%

7%

16%

10%

Резкий рост (+11 п.п., 2023 г./2021 г.) уровня вакансии в ключевых торговых центрах после 

2022 г. был связан со спецификой пула арендаторов данной категории: значительную долю 

площадей исторически занимали крупные международные ритейлеры. Их выход из России и 

период, потребовавшийся на поиск новых арендаторов, стали ключевыми факторами давления 

на показатель, который достиг 16% по итогам первого полугодия 2023 г. 

По итогам 2 квартала 2024 г. уровень вакансии продемонстрировал резкое падение 

(-6 п.п. по сравнению со 2 кв. 2023 г.). Подобная динамика подтверждает успешное освоение 

освободившихся торговых площадей. Тем не менее, «здоровый» для категории уровень 

вакансии еще не достигнут. Мы ожидаем дальнейшее снижение показателя за счет экспансии 

как локальных, так и международных арендаторов.

КЛЮЧЕВЫЕ ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

Доля свободных площадей, %

10%
ДОЛЯ СВОБОДНЫХ ПЛОЩАДЕЙ 

В КЛЮЧЕВЫХ ТЦ

Москва

Июль 2024 г.

-6
п.п.

2 кв. 2024 г./2 кв. 2023 г.
1,7
млн кв. м

ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО ТОРГОВЫХ 
ПЛОЩАДЕЙ В КЛЮЧЕВЫХ ТЦ

Июль 2024 г.

1 кв. 2019 4 кв. 2020 4 кв. 2021 2 кв. 2022 2 кв. 2023 2 кв. 20244 кв. 2018
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Стабильный рост вакансии в новых торговых объектах после 2019 г. был связан с турбулентной 

экономической ситуацией, вызванной пандемией. Ритейлеры, в условиях сжатого горизонта 

планирования, старались избегать рисков, связанных с открытием в новых ТЦ. Объекты нового 

строительства зачастую не имеют стабильного потока посетителей, а меры самоизоляции 

населения усугубляли ситуацию.

Исход международных брендов после 2022 г. и недостаток замещающих арендаторов стали 

дополнительным фактором для рекордно высокой вакансии в новых объектах в 2022 г. (41%). В 

первом полугодии 2023 г. доля свободных площадей в данной категории ТЦ опустилась ниже 

показателя ковидного периода (-2 п.п. по сравнению с 2020 г.). По итогам первого полугодия 2024 г. 

уровень вакансии сохраняет стабильность, с незначительным колебанием в пределах 1 п.п. 

НОВЫЕ ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

Доля свободных площадей, % +1
п.п.

2 кв. 2024 г./2 кв. 2023 г.
232

тыс. кв. м
Июль 2024 г.

2 кв. 2019 2 кв. 2020 4 кв. 2021 2 кв. 2022 2 кв. 2023 2 кв. 20242 кв. 2018

10% 9%

22%

38%
41%

20% 21%

21%
ДОЛЯ СВОБОДНЫХ ПЛОЩАДЕЙ 

В НОВЫХ ТЦ

Москва

Июль 2024 г.
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ДИНАМИКА УРОВНЯ 
ВАКАНСИИ

ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО ТОРГОВЫХ 
ПЛОЩАДЕЙ В НОВЫХ ТЦ



Торговые центры категории «Прайм» исторически отличались стабильно низкой вакансией даже в 

кризисные периоды. Причиной тому является «сильный» пул арендаторов и удобное расположение, 

обеспечивающее высокий поток посетителей. 

Рост показателя в 2020-2022 гг., связанный с «эхом» пандемийных ограничений, находился в 

пределах 3 п.п. Беспрецедентный для категории рост вакансии во 2 квартале 2023 г. 

(+7 п.п. по сравнению с 2022 г.), возникший после ухода иностранных брендов, был достаточно 

оперативно скомпенсирован выходом новых игроков. Таким образом, в июле 2024 г. доля свободных 

площадей приблизилась к докризисному уровню и составила 5%.

ПРАЙМ ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

Доля свободных площадей, %

-9
п.п. 2 кв. 2024 г./2 кв. 2023 г.

204
тыс. кв. м

ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО 
ТОРГОВЫХ ПЛОЩАДЕЙ В 
ПРАЙМ ТЦ

Июль 2024 г.

2 кв. 2019 2 кв. 2020 4 кв. 2021 2 кв. 2022 2 кв. 2023 2 кв. 20242 кв. 2018

3%
2%

4%

7% 7%

14%

5%

5%
ДОЛЯ СВОБОДНЫХ ПЛОЩАДЕЙ 

В ПРАЙМ ТЦ

Москва

Июль 2024 г.
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ДИНАМИКА УРОВНЯ 
ВАКАНСИИ



Стабилизированные торговые центры, сочетающие в себе пул локальных и некрупных 

международных ритейлеров, исторически являлись наиболее устойчивыми с точки зрения 

вакансии. В отличие от остальных категорий, колебания показателя после 2019 г. не 

превышали 1-2 п.п.

По итогам 2 квартала 2024 г. доля свободных площадей сократилась на 2 п.п. в сравнении с 

аналогичным периодом 2023 г. и достигла минимального значения с 2018 г. Подобная динамика 

вызвана органическим освоением площадей ритейлерами и сильным внутренним спросом.

СТАБИЛИЗИРОВАННЫЕ 
ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

Доля свободных площадей, % 4,3
млн кв. м

ОБЩЕЕ КОЛИЧЕСТВО 
ТОРГОВЫХ ПЛОЩАДЕЙ В 
СТАБИЛИЗИРОВАННЫХ ТЦ

Июль 2024 г.

9% 9% 9%
10% 10% 10%

8%

2 кв. 2019 2 кв. 2020 4 кв. 2021 2 кв. 2022 2 кв. 2023 2 кв. 20242 кв. 2018

8%
ДОЛЯ СВОБОДНЫХ ПЛОЩАДЕЙ 

В СТАБИЛИЗИРОВАННЫХ ТЦ

Москва

Июль 2024 г.
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п.п 2 кв. 2024 г./2 кв. 2023 г.

ДИНАМИКА УРОВНЯ 
ВАКАНСИИ



УГЛУБЛЕННЫЙ 
МОНИТОРИНГ ТЦ
Структура арендаторов торговых центров Москвы в разрезе категорий и типовых торговых этажей 



УГЛУБЛЕННЫЙ МОНИТОРИНГ: 
ВЫВОДЫ МЕТОДОЛОГИЯ

Торговые центры, где совершают 
крупные покупки. Здесь чаще, чем в 
других типах, находятся продуктовые 
магазины и бытовая техника.

39% - Fashion
самая представленная категория

При текущей конъюнктуре рынка новые 
ТЦ преимущественно представлены 
районными форматами, в которых чаще 
совершают повседневные покупки.

11% - Товары для дома
самая представленная категория

Без учета самой представленной категории 
Fashion, набор арендаторов в этих ТЦ 
является самым сбалансированным 
(минимальный разрыв между типами 
арендаторов).

39% - Fashion
самая представленная категория

Торговые центры с самым высоким 
диспаритетом между категориями 
арендаторов. Наблюдается самая высокая 
доля Fashion и парфюмерии среди всех 
типов ТЦ.

56% - Fashion
самая представленная категория

Самая представленная категория арендаторов 
для всех торговых центров, кроме Новых ТЦ. 
Разброс значений от 8% до 56% от площади ТЦ.

Самую высокую долю площадей занимают в 
Ключевых торговых центрах в формате 
гипермаркетов. Наименьшая доля – в Прайм ТЦ.

Предоставление утилитарных функций чаще 
всего происходит в районных ТЦ (формируют 
категорию Новые), и реже всего – в Прайм ТЦ.

В торговых центрах всех категорий стабильно 
занимают 8-10% площадей.

При равной доле во всех ТЦ, в зависимости от их 
категории могут быть представлены крупными 
ритейлерами или бутиками в большом количестве.

Наиболее стабильные категории арендаторов. 
Занимают 1% площадей в торговых центрах 
всех категорий.
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Углубленный мониторинг подразумевает изучение более узкой выборки объектов 

из каждого типа торговых центров и включает в себя как базовый расчет доли 

свободных площадей, так и анализ структуры арендаторов.

КЛЮЧЕВЫЕ ТЦ НОВЫЕ ТЦ

СТАБИЛИЗИРОВАННЫЕ ТЦ ПРАЙМ ТЦ

FASHION

ПРОДУКТЫ

СЕРВИС

ОБЩЕПИТ

ЮВЕЛИРНЫЕ МАГАЗИНЫ

АПТЕКИ И ОПТИКИ

ВАКАНСИЯ СТРУКТУРА 
АРЕНДАТОРОВ

Этажи в типовых объектах сгруппированы по 4 категориям:  

ЦОКОЛЬНЫЙ 
ЭТАЖ

ВХОД 
С ЗЕМЛИ

ПРОЧИЕ
ЭТАЖИ

ВЕРХНИЙ
ЭТАЖ

К объектам-исключениям отнесены подземные ТЦ и ТЦ, с высотой менее 3 этажей. 

ПАВЕЛЕЦКАЯ ПЛАЗА САЛАРИС

УРОВЕНЬ -3

цокольный этаж

УРОВЕНЬ -2

верхний этаж

УРОВЕНЬ -1

верхний этаж

УРОВЕНЬ 1

вход с земли

УРОВЕНЬ 2

верхний этаж

УРОВЕНЬ 0

вход с земли

Выборка объектов первична и будет расширяться в дальнейшем.

На представленных далее визуализациях доли категорий рассчитаны от 

площади каждого этажа.   

%



КЛЮЧЕВЫЕ ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

ВЕРХНИЙ
ЭТАЖ

ПРОЧИЕ

ЭТАЖИ

ВХОД
С ЗЕМЛИ

ЦОКОЛЬНЫЙ
ЭТАЖ

Структура арендаторов среднестатистического 
ключевого торгового центра, %

Структура арендаторов на типовых этажах ключевых ТЦ, %Топ-3 категории 
арендаторов по занимаемой 
площади, %

FASHION

39%

ПРОДУКТЫ

15%

ОБЩЕПИТ

9%
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*Прочее: зоомагазины, аксессуары, товары для хобби и т.д.

Посещение ключевых торговых центров, чаще всего, сопряжено с совершением крупных покупок. 

Конкретный запрос целевой аудитории и удаленное расположение торговых объектов формирует 

специфический пул арендаторов. Среди категорий арендаторов лидируют ритейлеры сегмента 

«fashion», «продукты» и «общепит». На первом этаже (вход с земли) находятся крупные 

продуктовые гипермаркеты, категория «бытовая техника» представлена на каждом торговом 

этаже. Такие ТЦ не предполагают размещения фитнес-центров, а исключением являются 

объекты, расположенные вблизи жилой застройки (ТЦ Афимолл, ТЦ Саларис).

Fashion

Продукты

Сервис

Общепит

Товары для дома

Бытовая техника Детские товары

Парфюмерия

Ювелирные изделия

Здоровье

Спортивные 
товары

Вакансия

Фитнес Развлечения

Прочее*

39% 15% 9%



НОВЫЕ ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

ВЕРХНИЙ
ЭТАЖ

ПРОЧИЕ
ЭТАЖИ

ВХОД
С ЗЕМЛИ

Структура арендаторов среднестатистического 
нового торгового центра, %

Структура арендаторов на типовых этажах** новых ТЦ, %

Новые торговые центры представлены преимущественно объектами малых форматов. 

Целевая аудитория включает в себя жителей района размещения ТЦ. Эти факторы 

формируют отличную от иных категорий структуру арендаторов: на первом этаже (вход с 

земли) расположен продуктовый магазин и торговые точки с товарами повседневного 

спроса, весомую долю верхнего этажа зачастую занимают фитнес-клуб и детские товары. 

Для новых торговых центров характерна более высокая доля свободных площадей в 

сравнении с другими категориями. 

**Наличие цокольного этажа не характерно для новых ТЦ, включенных в выборку

Fashion

Продукты

Сервис

Общепит

Товары для дома

Бытовая техника

Прочее*

Детские товары

Парфюмерия

Ювелирные изделия

Здоровье

Спортивные 
товары

Вакансия

Фитнес Развлечения

11% 10% 10%

Топ-3 категории 
арендаторов по занимаемой 
площади, %

11%

ТОВАРЫ 
ДЛЯ ДОМА

10% 10%

ФИТНЕСПРОЧЕЕ

*Прочее: зоомагазины, аксессуары, товары для хобби и т.д.
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ПРАЙМ ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

Структура арендаторов среднестатистического 
прайм торгового центра, %

Структура арендаторов на типовых этажах прайм ТЦ, %Топ-3 категории 
арендаторов по занимаемой 
площади, %

FASHION

56%

ОБЩЕПИТ

10%

ПАРФЮМЕРИЯ

6%

ВЕРХНИЙ
ЭТАЖ

ПРОЧИЕ

ЭТАЖИ

ВХОД
С ЗЕМЛИ

ЦОКОЛЬНЫЙ
ЭТАЖ

19

В торговых центрах категории Прайм лидирующей категорией арендаторов является 

сегмент «fashion». Другие крупные категории – общественное питание и ритейлеры 

парфюмерии и косметики. Такие объекты сочетают в себе удобное расположение и 

высокую долю популярных брендов в числе арендаторов. Дополнительная отличительная 

черта прайм торговых центров - минимальный уровень вакансии в сравнении с остальными 

категориями ТЦ.

*Прочее: зоомагазины, аксессуары, товары для хобби и т.д.

Fashion

Продукты

Сервис

Общепит

Товары для дома

Бытовая техника

Прочее* 

Детские товары

Парфюмерия

Ювелирные изделия

Здоровье

Спортивные 
товары

Вакансия

Фитнес Развлечения

56% 10% 6%



СТАБИЛИЗИРОВАННЫЕ
ТОРГОВЫЕ ЦЕНТРЫ

ВЕРХНИЙ
ЭТАЖ

ПРОЧИЕ

ЭТАЖИ

ВХОД
С ЗЕМЛИ

ЦОКОЛЬНЫЙ

ЭТАЖ

Структура арендаторов среднестатистического 
стабилизированного торгового центра, %

Структура арендаторов на типовых этажах стабилизированных ТЦ, %
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Стабилизированные торговые центры обладают эталонной структурой арендаторов. В них 

присутствует классическая закономерность расположения ритейлеров по этажам: продуктовые 

магазины находятся преимущественно на нижних этажах. На этажах с наиболее активным 

потоком посетителей (вход с улицы и прочие) преобладают fashion-ритейлеры, эта категория 

занимает наибольшую долю ТЦ. Более специализированные арендаторы – фудкорт, детские 

товары и бытовая техника – располагаются на верхних этажах. 

Топ-3 категории 
арендаторов по занимаемой 
площади, %

FASHION

39%

ОБЩЕПИТ

10%

ДЕТСКИЕ ТОВАРЫ

8%

*Прочее: зоомагазины, аксессуары, товары для хобби и т.д.

39% 10% 8%

Fashion

Продукты

Сервис

Общепит

Товары для дома

Бытовая техника

Прочее* 

Детские товары

Парфюмерия

Ювелирные изделия

Здоровье

Спортивные 
товары

Вакансия

Фитнес Развлечения
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